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CIBUS |3 vetrina dei territori e delle certificazioni d’origine

Organizzato ogni due anni nell’iconica location di Parma, Cibus porta in fiera il bon vivre italiano
attraverso la sua capacita di rappresentare territori, filiere e manifatture food del Bel Paese. Su
questi pilastri si basa un salone professionale dedicato all’alimentazione unico nel suo genere e oggi
affermato nel settore quale

piattaforma globale di
promozione delle filiere food
Made in Italy;

«casa naturale» di territori
e prodotti STG, IGP e DOP;

riferimento per la GDO - o .
internazionale, ma capace di 2 i - vetrina ideale di innovazione di

integrare percorsi per 'Ho.Re.Ca.; : - 3 , prodotto e nuove idee.




CIBUS Cibus 2022: numeri dell’ultima edizione

PARMA

44 12

Il pubblico dei professionisti in visita a Cibus proviene

40-, tradizionalmente dalle aziende della GDO italiana e
, straniera. Nel tempo, la nascita di progetti e percorsi
tematici dedicati al Food Service e al’lHo.Re.Ca. ha
portato una fetta, sempre crescente, di professionisti
di questi mondi a frequentare assiduamente la fiera,
con l'obiettivo di trovare a Cibus prodotti della
tradizione, novita di mercato, nonché nuovi partner

SETTORE indicati per lo sviluppo di progetti ad hoc.
VISITATORI p pp p g

8 padiglioni espositivi, articolati su vari focus e aree Izo MI LA OPERATORI PRESENTI

tematiche, rendono Cibus un potente strumento di
business, attraverso cui le aziende di produzione MQ DI SPAZIO IOM“.A

H

LU
28

% GRANDE DISTRIBUZIONE ORGANIZZATA

"l HO.RE.CA & BAR / FOOD SERVICE N

IMPORTATORI E GROSSISTI I 6 I

M
PDO E NORMAL TRADE

ALTRO 28%

possono comunicare la loro offerta a un parterre di ESPOSITWO PROVENIENTI DALL’ESTERO
visitatori estremamente profilato e a fortissima

penetrazione internazionale. | numeri del 2022 2M"-A
mostrano che le presenze complessive sono tornate BUYER ESTERI PARTECIPANTI
sui livelli pre-pandemici. VISITATORI ALL'INCOMING PROGRAM

8 6 PAESI 3 MiLa

BRAND PRESENTI



CIBUS Cibus 2024: i focus della prossima edizione

PARMA

Cibus & anche una riconosciuta piattaforma di valori e know-how. La manifestazione offre un vasto
spaccato sul mondo dell’Authentic Italian Food&Beverage grazie al suo ricco programma di
convegni e attivita correlate. L’edizione 2024 sara impostata su tre filoni tematici, che
caratterizzeranno eventi, tavole rotonde e seminari nei primi tre giorni di manifestazione,

NUOVI EQUILIBRI TRA GDO E INDUSTRIA

CIBUS dedica il primo giorno di fiera ai rinnovati
rapporti tra distribuzione e industria di marca,
esplorando le ricadute sulla filiera dei recenti patti
anti-inflazione e portando in fiera le principali e piu
autorevoli voci dell'agroalimentare.

IG E MERCATI ESTERL:
IL TERRITORIO SI FA BRAND

Conosciuta in tutto il mondo per i suoi

m prodotti che si fregiano di importanti
FOOD SERVICE CONNECTIONS denominazioni d’origine, |'ltalia € oggi
chiamata a far da capofila europea

Un percorso dedicato agli operatori per la protezione e valorizzazione del
dell’'Ho.Re.Ca. che vive di tre piani patrimonio gastronomico tradizionale.
esperienziali: |a visita agli stand dei Cibus 2024 diventa piattaforma pro-
migliori espositori del Fuori Casa, la grammatica ideale per confrontare le
presentazione di novita di prodotto diverse esperienze dei consorzi di
di settore e un programma di tutela, nazionali ed esteri, e costruire
seminari e convegni ricco di spunti ponti, intese e comuni strategie di con-

e speaker autorevoli. divisione delle buone pratiche.



CIBUS Cibus 2024: il layout della fiera

PARMA

Cibus offre uno spaccato completo del settore alimentare italiano, richiamando in fiera i principali
player di dairy, meaté&deli, surgelati, ortofrutta, grocery e derivati. Oltre a un intero padiglione
dedicato ai territori, la fiera raccoglie sotto I'etichetta «aree speciali» diversi segmenti, esigenze e
nuove tendenze. Gli speciali di quest’anno: Cibus Healthy, area dedicata al benessere alimentare, e

una sezione «Fuori Casa» articolata nelle aree Cibus Specialty Selection e Bellavita. Si aggiungono
Cibus delle Idee € Cibus Talent Academy.
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FORMAGG CARNE LCC, DOLCIARIO E SURGELATI, BEVANDE AREE LOCALE, REGIONALE
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CIBUS Cibus 2024: il Buyers Program

PARMA

% Buyers 2
Program

Cibus si caratterizza per un esteso programma di
ospitalita, sviluppato a quattro mani con Agenzia
ICE, in collaborazione con la Regione Emilia-
Romagna.

Dedicato a circa 2500 tra buyer italiani e
internazionali, il programma offre un’esperienza di
visita completa e privilegiata, tanto in fiera, quanto
sul territorio.

Un team di professionisti segue i buyer
nell’organizzazione del loro viaggio e in sede,
garantendo loro l'opportunita di fruire di una
business agenda dedicata ad appuntamenti con gli
espositori di maggior interesse e a percorsi a tema
personalizzati guidati, attraverso i padiglioni o sul
territorio (es. visite aziendali). Ci0 completa
un’offerta di servizio unica nel suo genere e
permette ai buyer - in particolare stranieri — di
scoprire la filiera e I'enorme potenziale delle
manifatture dell’agroalimentare italiano.




CIBUS

PARMA

| canali di comunicazione di Cibus

App e sito web mobile

| raccoglitori di contenuti e informazioni utili a vivere appieno la fiera

Digital Newsletter
Advertising Il principale
: strumento di
Campagne di

Social media
management .
promozione verso

Il filo diretto con una community di 65mila pubblici mirati e
utenti tra FB, Instagram, X e LinkedIn profilati

contatto diretto con

oltre 50mila contatti

attivi di professionisti
del settore

Ufficio Roadshow Out of Home Cibus Lab
stampa Eventi nali Campagne Una serie di webinar
promozionali . ; . = /
Pubbliche relazioni e di avvicinamento alla promozionali e di sui temi

media placement

fiera

branding su
radio/TV

caratterizzanti del
settore alimentare



CIBUS Alcuni media partner di Cibus

PARMA
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AREE SPECIALI

®HEALTHY

eeeee

Un’area destinata all’esplorazione delle nuove tendenze

alimentari sul mercato italiano, dal salutistico al funzionale.



ESPERIENZE DI P [

PROTEIN .  DEAL |
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* LOW SUGAR, HIGH PROTEIN, BUONA VERA

A CIBUS

- . . THE
L'edizione 2023 di Cibus Connecting ltaly B‘EREEI
ha tenuto a batteSImo un’area destlnata CRUNCHY MILK CHOCO HAZELNUT
all’esposizione di prodotti freschi e stabili "‘g‘;{gmﬁ - o

del comparto rich-in proteins. L’area,
chiamata “Cibus ENDURANCE”, & stata
concepita come un villaggio espositivo
sviluppato attorno a una grande arena
centrale. All’'interno di guesta, Si
sviluppava un ricco palinsesto di eventi,
interventi sui temi sport e nutrizione,
oltreché presentazioni aziendali.
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PROGETTO 2024

HEALTHY
FOOD: TREND
O NUOVA
CATEGORIA?

Cibus 2024 inquadra in ottica piu ampia i
temi della nutrition e del benessere
alimentare. L'obiettivo & coinvolgere le
aziende aderenti nello studio dei trend di
consumo, censendo le migliori soluzioni
commerciali e marketing offerte nei
punti di vendita GDO e negli esercizi
specializzati.



PROGETTO 2024

NUOVA
AREA EXPO

I nuovo progetto prevede la realizzazione di
un’area in cui prodotto fresco e stabile convivano,
in modo da raggruppare tutti i player di mercato
interessati alla promozione di linee di prodotto o
estensioni di linea che presidiano il segmento del
benessere.

e
PROTEICO

PROTEICO

QUALE SCEGLIERAI OGGI?

/
o




PROGETTO 2024

NUOVA ARENA CONVEGNI

Spazio diconfronto sultemabenessere,animato ognigiorno da convegni € contenuti
di valore brandizzati, a cura delle aziende partecipanti all’area.

BRANDED CONTENT

| pomeriggi dei giorni 8 e 9 e la mattinata del 10
maggio saranno dedicati alla promozione, grazie a
tre convegni da 90’ sui temi dell’healthy un programma di branded content da 60’. Le
aziende che espongono nell’area potranno , cioe,
presentare risultati di propri studi legati a ricerca e

: sviluppo, marketing ¢ nutrizione/integrazione
GDO e industria di marca alimentare.

denominazioni d’origine Saranno vagliate da Fiere di Parma proposte di
seminari supportate da testimonianze e contributi
tecnico-scientifici, in modo da travalicare gli
aspetti meramente commerciali e offrire ai visitatori
della fiera contenuti differenti e ad alto valore
aggiunto.

NIQ

= retailab




PROGRAMMA CONVEGNI

GDO vs IDM

L’'alimentazione quotidiana &
sempre piu spinta verso pasti
salutari e completi, adatti a ogni
tipo di esigenza. Qual & la
risposta delle linee MDD rispetto
a questi trend? Esistono prodotti
di servizio in grado di
abbracciare i nuovi bisogni di
consumo?

DAY-2;
DOP E IGP

Healthy food + Made in Italy:
sono sempre piu  gli spazi
assortimentali dedicati a snack
di salumi e formaggi, pasta rich-
in e prodotti vegetali nickel-free.
L'alimentazione funzionale puod
essere il nuovo viatico per
comunicare I’eccellenza ai nuovi
consumatori?

TEMI

IL FUORI CASA

“Stasera sgarro, ma da domani...”.
Il Fuori Casa € un canale legato
ai momenti di edonismo.
Moltiplicandosi le occasioni di
consumo e le esigenze
alimentari, ristorazione, bar e
Food Service sono in grado di
riformulare la loro offerta in
chiave piu healthy?




PROTAGONISTI VOLTI DE LL’AR ENA

Personaggi alternatisi nell’arena

8

Stefano Guerra Vincenzo Masci Nicola Pellegrino Andrea Pezzillo Pietro Mariano Casali
CRAI Secom Admenta ltalia semprefarmacia.it Danone medico dello sport

4

-
Daniel Fontana Sergio Attisani Giulio De Masi Atam Moondra Alberto Piscioneri Lorenza Bernardi
atleta Mdller Italia Enervit Gruppo Montenegro Tonitto 1939 Scrittrice

|

Hervé Barmasse Marco Pellicci Maria Grazia Cardinali Elena Casiraghi Massimo Rapetti
atleta NielsenlQ UniversitadiParma Divulgatrice e atleta Biologo nutrizionista

15 4



SOLUZIONI ESPOSITIVE:

LO SCAFFALE DI CIBUS HEALTHY

Le aziende partecipanti al’area potranno conferire all’interno di una scaffalatura tutti i prodotti rich-in o free-
from da loro prodotti e distribuiti, appartenenti alle categorie fresco, deli, grocery (prima colazione, snack),
beverage (integratori liquidi, acque funzionali), integrazione e alimentazione sportiva.
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INTRO

Un’esperienza
gourmand a Cibus

Vetrina per eccellenza del prodotto food Made in
Italy, nelle ultime edizioni, Cibus ha accolto a Parma
un numero crescente di  imprese espositrici
naturalmente vocate ai canali del’lHo.Re.Ca. e del
Fuori Casa.

Questo progressivo irrobustimento dei percorsi
espositivi e della proposta assortimentale
d’eccellenza ha coinciso con l'innalzamento quali-
qguantitativo dei profili di visitatori professionali
provenienti dal mondo del Food Service.

La nuova area speciale

diventa, quindi, il luogo nel quale il visitatore di Cibus
2024 potra visitare una collettiva di piccole realta,
capaci di recuperare il sapere artigiano e declinarlo in
pregiati prodotti di nicchia, dai sapori autentici e
dall’eccezionale portato valoriale.



= w('w
et e opportdnlta di
Clbus Speaalty Seléctlon

DELLE NICCHIE

Area a forte vocazione
esperienziale, Cibus Specialty si
pone come obiettivo il racconto dei
territori e del saper fare italiano a un
pubblico di operatori italiani e
stranieri dei settori Fuori Casa e
Specialty Store.

PICCOLE REALTA DI QUALITA

Sono 27 le piccole e medie aziende
coinvolte, tutte alfiere del Made in
ltaly agroalimentare di qualita.
Rappresentati 6 indicazioni
geografiche e 2 consorzi di tutela.

CANALI COMMERCIALI

I 90% delle aziende di quest'area
divide equamente il suo mercato tra
specialty store e il segmento del
fine dining.



Layout espositivo
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Cibus Specialty Selection si sviluppa nel cuore del padiglione 7, dove trovano
posto altre aree speciali che approcciano i vari mondi del Fuori Casa e
raccolgono prodotti esclusivi ed esperienze di valore. La vicinanza alle porte di

accesso affacciate sul padiglione 5 permette un flusso di pubblico continuo. OPPORTUNITA



CIBUS

e I'innovazione
.

Se ancor 0ggi, dopo 22 edizioni, CIBUS riesce
nell’intento di rappresentare in modo cosi completo
i diversi mondi del food, cid € dovuto in larga alla
capacita di portare in ogni edizione della fiera
novita, idee di tendenza e soluzioni ideali ad
affrontare le sfide presenti e future del settore.

Nel tempo, sono cosi nate aree dedicate a nuovi
prodotti e progetti innovatori, come per esempio la
Cibus Startup Area by Le Village CA o il Cibus
Innovation Corner. Scopriamole insieme!



Nell’edizione 2024, CIBUS rinnova gli spazi

Inncvation HUb dedicati all'innovazione. Ne nasce un percorso

che attraversa il padiglione 7 della fiera e si

2024 struttura in diverse aree speciali.

Un’area dedicata alla formazione al
\ , lavoro e al matching tra giovani e Laboratorio esperienziale nel quale il
o giovanissimi e mondo delle aziende. dell pubblico di CIBUS testa nuove idee
Talent Costruita in  collaborazione con OElLl€ pubbicitarie e di  comunicazione
Academy CISITA, partner delle ITS su Parma, ldee dedicate ala promozione di consumi
rovensir CTSTTA affronta tutti i nuovi temi che responsabili e sostenibili.

—————

animano la filiera.

Galleria destinata al racconto di 50

dlver§e espenen;e di startup italiane e Una selezione dei migliori 100

straniere. Creata in collaborazione con Le .. . L
prodotti innovation presentati in fiera.

AStartup m=hemamelin e Innevation ' i
area e CIBUS un polo di innovazione ad corner E ogni anno trend e innovazioni

V”L’-\GO_E destinate a incidere sul mercato del

altissimo traffico, che integra in modo o
food italiano.

eclettico e innovativo Ila Dbusiness
community della fiera.



